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Stadt Karlsruhe

Stadtplanungsamt
Telefon: 6151 ‘
E-Mail: planverfahren@stpla.karlsruhe.de

www.karlsruhe.de Karlsruhe

Bekanntmachung der Stadt Karlsruhe
Stadt beteiligt Offentlichkeit an der Bauleitplanung

Das Stadtplanungsamt legt die allgemeinen Ziele und Zwecke des Bebauungsplanes dar.

Die Stadt Karlsruhe beabsichtigt, fir das dargestellte Gebiet einen Bebauungsplan aufzustellen. Es handelt
sich hier um einen Bebauungsplan, der im vereinfachten Verfahren gemaf § 13 BauGB aufgestellt wird. Es
wird deshalb keine Umweltprifung durchgefihrt.

Nach § 3 Abs. 1 BauGB ist die Offentlichkeit von der Planung zu unterrichten. Deshalb werden im
nachfolgenden Beitrag die allgemeinen Ziele und Zwecke des Bebauungsplanes veroffentlicht.

Dariiber hinaus bietet das Stadtplanungsamt, Bereich Planverfahren, LammstraBe 7, Zimmer D 117, in der
Zeit vom 20. September 2021 bis 15. Oktober 2021 wahrend der Dienststunden die Moglichkeit, die
Planunterlagen einzusehen und zu erdrtern.

Eine Einsichtnahme in die ausgelegten Planunterlagen ist wegen der aktuellen Coronasituation nur nach
vorheriger terminlicher Absprache mit den Mitarbeitenden des Stadtplanungsamtes unter der Tel.-Nr.
0721/133 6151 oder per Email - planverfahren@stpla.karlsruhe.de - méglich.

Zur Erleichterung der Information der Offentlichkeit kann der Bebauungsplanentwurf wahrend des
genannten Zeitraumes auch im Internet unter www.karlsruhe.de/bebauungsplanung eingesehen
werden. Hier sind dber ein Formular Stellungnahmen maglich.

Wahrend dieser Frist kénnen auch AuBerungen zur Planung bei der oben genannten Dienststelle
vorgetragen werden. Die Eingaben werden im Rahmen der Auswertung aller AuBerungen tberpriift und
flieBen, soweit sie berlicksichtigt werden kénnen, in den weiteren Planungsprozess ein. Dazu ist keine
gesonderte Benachrichtigung vorgesehen. Der danach erarbeitete Bebauungsplanentwurf wird im Rahmen
des weiteren Verfahrens nach vorheriger Bekanntmachung éffentlich zur Einsicht ausgelegt werden. Bei
dieser Gelegenheit kann dann zur Planung nochmals Stellung genommen werden.

Offnungszeiten des Stadtplanungsamtes:

Montag bis Freitag von 8.30 Uhr bis 15.30 Uhr.

Das Stadtplanungsamt ist mit den StraBenbahnlinien S 1,52,54,S5,S 11, 1, 2, 3, 4, 5, 6 Haltestelle
Marktplatz, gut zu erreichen.

Bebauungsplan ,,Werbeanlagensatzung Innenstadt Karlsruhe”, Karlsruhe — Innenstadt-Ost,
Innenstadt-West, Siidweststadt, Weststadt



Gedruckt auf 100 Prozent Recyclingpapier

| T = :
i~ ° |2} ) o
@ gy Koiey, & W
& E 59 Al / ),
& 3 ""ﬂ“‘ I e "/ 55/
irenadier. g / P by +
e U \ \ \
g g | b\ L\
ﬂ,.l ~ o), paggorfele o [ VA789)72:
& Obefniradenkdion Eretnd B, \ e 7
e sﬁ' 8 Vi l W/
i S y— rﬂ sy £
e Bt OB TS TR, 2 o,
wldst. 2oy, [E - m\,\ =
55 LD S B e '@‘w 2 3
£ 'damamen“,,’,,',",""' / i W 2 = m%_"l?“»‘ Hudes
it .5’. Siid). H‘Idaprommadp : K -
§ 15
L2 ,§H"E {
—_—— Kaiser.
elhes!v.é E.E ‘o)
-
yTADT 3
aphien= —str.
LG FUE 5
[ Q. A | uu;"'
— ——KrlegsstraBe— ' & & e
= IS sk §
{ 2 gy /3 W J | g
T — .ﬁ‘i\ g MMSKF‘ N
| =) @§' ) Ty n \ A Scoss Gresase @
['str. 7 g {4 5
| <[ Sudwestst % A & b e \
| (fiptestr, g S(huuensu | éi Hedwlg: EKWW'S" e gy
|| Siegfr.) gm,,, ey I Rmmsx:M =l 0 g § é E< of )
1y ufhrmann : Ll g Wemusu.‘i e Jﬂum Str. ’0% 5
'~ 3 2 <
1 st :
— ke J:? 3 ml T Luisenstrabe L‘é‘, Luisen- ™, g-‘" :Iunel smns T o3
D: Romh,. S =) \\ _'sUDSTADT & | izl 2 9”5?/ o e st
g st S Zoolagischic A\ L 7 : |Rone(gsln/'
\(Ei \ “Rankestr. 2"k 2 Anta-kguter-Str.
= ) \ Aﬂaﬂen Be I =3 EeMnn% = el
S -~ ol \ — 3 straf - ) R <
T o lidendstr. | 5 Fschot) e “!9‘\9‘"" A re Sy - Aarensgy 2 o ‘“‘"’?m S
Eres | E gu\“h Strdigason W\ 3 nusu,%i ‘ LGJ % ¢ F unigun de( enes Ulq T
&

)
w

9 ol V"” "Str,

Aufgabe und Notwendigkeit

In den letzten Jahren ist in Karlsruhe eine deutliche Zunahme von Werbeanlagen zu beobachten, die in
gegenseitiger Konkurrenz um Aufmerksamkeit immer dominanter in Erscheinung treten und die mit Hilfe
des Bauordnungsrechts sowie bestehenden Planungsrechts nicht hinreichend gesteuert werden konnen.
Insbesondere Werbeanlagen mit bewegtem Licht und wechselnden Motiven fallen vermehrt negativ auf,
beférdern Trading-Down-Effekte und Lichtverschmutzung. Hinzu kommt der Trend zu immer
groBformatigeren Elementen.

Das in einem breiten Beteiligungsprozess erarbeitete City-Gutachten (Endbericht April 2019) hat die
Werbeanlagensatzung als wichtige MaBnahme zur Verbesserung des Erscheinungsbildes der Innenstadt
benannt und mit einer hohen Prioritat zur Umsetzung empfohlen. Das Stadtplanungsamt hat seit 2018
Einzelgesprache mit Personen des Einzelhandels, dem Stadtmarketing, dem Handelsverband Nordbaden
und der IHK (iber mégliche Zielsetzungen geflihrt. Parallel wurde eine (nicht reprasentative) Online-
Beteiligung auf dem Beteiligungsportal der Stadt durchgefiihrt. Bei der Frage nach den méglichen zu
regelnden Aspekten sprachen sich die Teilnehmenden (iberwiegend fir eine Reglementierung von
bewegter Werbung, von GréBe und Platzverbrauch und dem Erhaltungszustand der Werbeanlagen aus.
Sowohl in den Einzelgesprachen als auch in der Online-Beteiligung wurde eine Regelung fir den schnellen
Riickbau abgangiger Werbeanlagen gefordert.

Planungskonzept

Im Geltungsbereich der Satzung wird auf stadtebaulicher Ebene Werbung als gewerbliche Hauptnutzung
ausgeschlossen, da die hierflr regelmaBig verwendeten Werbeanlagentypen in Konkurrenz zu den zu
fordernden Werbeanlagen an der Statte der Leistung treten und negativ auf das Erscheinungsbild des
stadtebaulich aufzuwertenden Gebietes wirken.
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Der offentliche Raum soll eine hohere Aufenthaltsqualitat und ein dsthetischeres Erscheinungsbild erhalten,
indem Werbeanlagen den Gebauden, Platzen und Stadtraumen unterzuordnen und einheitlicher zu
gestaltet sind. Das kommt der Attraktivitat fir Bewohner und Besucher und damit auch der Wirtschaft
zugute.

Dariiber hinaus soll die Werbeanlagensatzung den Werbenden Sicherheit und Klarheit tber die
Gestaltungsmaoglichkeiten von Werbeanlagen geben und Gleichbehandlung innerhalb der jeweiligen Zonen
im Geltungsbereich gewahrleisten. Der origindre Zweck einer Werbeanlage als Informationstrager und
Orientierungshilfe fiir die Kunden bleibt erhalten. Aufgrund der GréBen- und Leuchtdichtebeschrankungen
wird ein stadtbildschadliches, gegenseitiges Ubertrumpfen im Wettbewerb um Aufmerksamkeit
eingeschrankt und so eine verbesserte Wahrnehmbarkeit des jeweils einzelnen Geschafts erreicht.

Geregelt wird im Rahmen dieser Satzung auch die Gestaltung von Markisen und Automaten und die
Behandlung von Fenstern und Schaufenstern, da diese Elemente, analog zu Werbeanlagen, dem
gewdinschten positiven Erscheinungsbild der Innenstadt in erheblichem MaB zu- oder abtraglich sein
kénnen.

Stadtplanungsamt

/. Signiert von LARISSA KAFER
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